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Arnault

«Unsupplémentdame»

Le président de LVMHveut
faire defa future Fondation
Louis Vuitton 'aboutisse-
ment dune politique de
mécénat en phaseavec fa
stratégie du groupe

ous venez de lever
fe voile sur la Fon-
dation Louis Vuit-
ton pour 1a créa-
tion, dans laqueffe
vous investissez 100 millions
d’euros et dont lesiége est situé
dans e jJardin d'Acclirnatation
du bois de Boulogne. Pourquoi
un tef engagement ?

» J'ai dés I'origine souhaité
donner un supplément
d'dme & LVMH, premier
groupe mondial du luxe, qui
communiquait en termes de
réussite économique, alors
que Nos marques représen-
tent I'image du génie créa-
tif frangais. Le mécénat nous
a notamment permis de
soutenir 27 expositions
majeures €n quinze ans,
comme, en ce moment, celle
consacrée a Yves Klein, au

Centre Pompidou. Mais ces
événements étant éphé-
meres, avec Jean-Paul Cla-
verie, nous avons réfléchi a
nous développer d'une fa-
¢on plus pérenne. Dés 1992,
nous avons élaboré un pro-
jet de fondation, quin'a pas
pu aboutir. Les temps sem-
blent aujourd’hui favorables,
puisque notre idé€e a suscité
I'adhésion tant du ministre
de la Culture que du maire
de Paris, la ville étant pro-
priétaire des terrains,

Vous avez confié la conception
de la fondation a une star de
tarchitecture, FAméricain Frank
Gehry, dontle projetsannonce
spectaculaire.

» L'architecture est une
forme de création qui me
touche. ]'ai commencé ma
vie professionnelle comme
constructeur. J'essayais alors
de lier I'architecture inno-
vante aux contraintes tech-
niques des batiments. La
stratégie que je méne depuis
vingt ans a la téte de LVMH
s'inspire du méme type de
dualité : marier les impéra-

Fondation LOUIS VUITTON

Bernard Arnault

Frank Gehry.

tifs de production et de
vente de nos produits dans
le monde avec I'originalité
de nos créations. Un
exemple : le succes du sac
Vuitton que l'artiste japo-
nais Takashi Murakami a re-
visité avec Marc Jacobs. Ce
sac a fait la couverture du

filiationsent

le passé et
la création
d’aujourd’hui”

sérieux magazine Artforum
et s'avére une réussite com-
merciale mondiale excep-
tionnelle, Pour 'architec-
ture, {adopte une attitude
similaire, Nos batiments, bu-
reaux, usines ou magasins
doivent refléter I'engage-
ment du groupe aux cHtés
de la création. Comme
I'illustre notre siége social
de New York, dessiné par
Christian de Portzamparc.

Quavezvous demandéaFrank
Gehry?
» Lors de notre premiere vi-
site au Jardin d’Acclimata-
tion, je lui ai dit réver a un
béatiment représentant un
vaisseau imaginaire. A mes
yeux, il est I'interlocuteur
idéal, caril est plus qu'un ar-
chitecte : ses constructions,
comme le musée Guggen-
heim de Bilbao, sont de vé-
ritables sculptures. La ré-
flexion qu'il a menée a abouti
i ce concept incroyable d'un
immeuble de verre translu-
cide qui évoque un nuage
dans lequel se reflete le ciel.
La Fondation Vuitton ne doit
pas étre, dites-vous, une
éniéme fondation d'art
contemporain. Comment allez-
vous vous démarquer ?
» J’adore le coté novateur de
I'art contemporain. Mais je
trouve aussi passionnant de
comprendre la logique qui
préside a sa naissance, La
fondation aura pour voca-
tion d’établir des filiations
entre le passé et la création
d’aujourd’hui, La collection
du groupe, qui comprend
des pigces anciennes et des
ceuvres d’artistes contem-
porains, Richard Serra, Mat-
thew Barney, Olafur Eliasson
ou Pierre Huyghe, permet de
poursuivre cet objectif. Lune
des missions de Suzanne
Pagé, & qui nous avons confié
la direction artistique de
I'établissement, sera de dé-
velopper cette idée : mettre
en correspondance 'audace
de nos propres créateurs —la
couronne de diamants exé-
cutée par Chaumet pour
I'impératrice Joséphine ou
les premieres créations de
Christian Dior - avec'esprit
visionnaire des artistes. Es-
sayer d’apporter un supplé-
ment d’ame par la culture
dans un monde de plus en
plus désincarné est, pour
moi, essentiel.
Propos recueillis
par Annick Colonna-Césari
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